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Rynek e-commerce na Tajwanie

Rynek handlu elektronicznego na Tajwanie dynamicznie rozwijat sie
w ostatnich latach. Dla polskich przedsiebiorcow, ktoérzy chcq rozszerzyé
sprzedaz online na obszarze Azji, Tajwan moze stanowi¢ nowy, interesujgcy
rynek docelowy. Jako wysoko rozwinieta i uprzemystowiona demokracja,
Tajwan jest czesto porébwnywany do Japonii czy Korei Potudniowej.
Jednak w poréwnaniu do innych rynkéw azjatyckich moze by¢€ postrzegany
jako niewielki i mato znaczqcy, co moze zniechgca¢ do inwestycji. W tekscie
zostang ujete najwazniejsze informacje o tajwanskim rynku e-commerce,
wskazane zostang jego kluczowe cechy, najwigksze platformy sprzedazowe
oraz sytuacja prawna. Ponadto, oméwione zostang najwazniejsze kwestie,

o ktérych powinni pamietac przedsiebiorcy wchodzgcy na ten rynek.

Ogodlne informacje o rynku

Wedtug danych  Administracji ~ Handlu  Zagranicznego  Standw

Zjednoczonych, w 2022 roku tajwanski rynek handlu elektronicznego
(platformy wytgcznie online) wzrost o 10,95%, osiggajgc warto§é 492,9 mid
dolaréw tajwanskich (okoto 16,1 mid USD). Wraz z rozwojem tajwanskiego
rynku e-commerce, mtodzi konsumenci coraz czesciej wybierajg zakupy
w sklepach internetowych. Media cyfrowe i rozrywka, odziez i obuwie oraz
elektronika uzytkowa pozostajg trzema najczedciej kupowanymi
kategoriami produktdw w sklepach internetowych. Zapotrzebowanie
na szybkq dostawe doprowadzito do wzrostu sprzedazy podstawowych
artykutdbw gospodarstwa domowego na platformach internetowych.

Wedtug analizy Mordor Intelligence, wartoS¢ tajwanskiego rynku
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e-commerce w 2025 r. bedzie wynosi¢ 49,93 mid USD, a do 2030 r. osiggnie
69,21 mild USD, co oznacza skumulowany roczny wskaznik wzrostu na

poziomie 6,75%.

W 2023 r. z internetu korzystato 91% Tajwahczykdw, czyli 21,7 min aktywnych

uzytkownikéw. W potqczeniu z korzystaniem ze smartfondw przez 70%
kupujgcych online stanowi to podstawe zrownowazonej dziatalnosci
w zakresie cyfrowego handlu detalicznego. Wsparcie rzgdowe dla
pilotazowych programow zautomatyzowanej logistyki skraca czas realizaciji
dostaw, wzmacniajgc preferencje konsumentdbw w zakresie kanatdw
internetowych. Niepewno$§¢ geopolityczna w Ciesninie Tajwanskiej zwieksza
ryzyko dla tahcucha dostaw, przekierowuje jednak rowniez na Tajwan czesé
przeptywodw handlowych wrazliwych na cta i przycigga miedzynarodowych
sprzedawcodw, ktoérzy postrzegajg wyspe jako neutralng odskocznig

logistyczng do szerszego regionu Azji i Pacyfiku.

Specyfika rynku

Pod wzgledem modelu biznesowego, w 2024 r. segment B2C posiadat 74%
udziatu w tajwanskim rynku e-commerce, podczas gdy segment B2B ma sie
rozwijaC ze Srednioroczng stopq wzrostu na poziomie 8,2% do 2030 r.
Pod wzgledem typu wykorzystywanych urzgdzen, smartfony miaty 55%
udziatu w tajwanskim rynku e-commerce w 2024 r.; segment ten wedtug
prognoz bedzie rbst ze Srednioroczng stopq wzrostu na poziomie 9,3%
do 2030 r. Pod wzgledem metody pfatnoséci, karty kredytowe/debetowe
stanowity 42% udziatu w tajwanskim rynku e-commerce w 2024 r.,, podczas
gdy portfele cyfrowe rozwijajg sie ze Sredniorocznq stopqg wzrostu na
poziomie 9,8% do 2030 r. W kategorii produktédw B2C, na czele znalazta sie

elektronika uzytkowa z 29% udziatem w przychodach w 2024 r. Z kolei wedtug
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przewidywan, segment zywnosci i napojow bedzie sig rozwijat ze

Sredniorocznq stopq wzrostu na poziomie 8,5% do 2030 r.

Media cyfrowe i spotecznosciowe

Media cyfrowe i spotecznoSciowe to skuteczne platformy marketingowe
na Tajwanie. W 2022 roku Line (90,7%) byt wiodgcqg platformg mediéw
spotecznosciowych na Tajwanie, a nastepnie Facebook (85,3%), Instagram
(65,3%) i Facebook Messenger (60,3%). Waznym aspektem tajwanskiego
rynku e-commerce jest wykorzystanie platform streamingowych

do prowadzenia sprzedazy.

Ponad 11 000 streamerow na platformach takich jak Lang LIVE zapewnia

swoim odbiorcom mozliwo$€ potgczenia rozrywki z zakupami, umozliwiajgc
odkrywanie produktéw i zakup w ramach jednego interaktywnego kanatu.
Mechanizmy nagréd, takie jok réznego rodzaju kupony, wirtualne prezenty
czy ograniczone czasowo oferty btyskawiczne, stuzq zachecaniu
konsumentdéw do zakupu. Marki kosmetyczne, modowe i lifestylowe odnoszq
znaczqce korzysci dzigki pokazom w czasie rzeczywistym, ktére pomagajg

zdoby¢ zaufanie klientow.

Przewaga konkurencyjna jest tez w coraz wigkszym stopniu determinowana
przez mozliwosci sztucznej inteligencji i automatyzacji. Przyktadem mogq

by¢ wdrazane przez Momo mechanizmy rekomendacji produktéw oparte na

sztucznej inteligencji oraz marce ,Momo Smart Life”, koncentrujgcej sie na
szybkiej dostawie i starannie dobranych zakupach. W ostatnich latach firma
wprowadzita  zintegrowany ekosystem obejmujgcy narzedzia dla
sprzedawcow, inteligentne reklamy czy ustugi subskrypcyjne Do 2020 roku
Momo wyprzedzito konkurentdéw, takich jak Yahoo Taiwan Shopping
i PChome, a nawet utrzymato swojq pozycje wobec regionalnych gigantéw,
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takich jak Shopee i Taobao. W 2024 roku MoMo osiqggneto rekordowe
przychody w wysokosci 112,56 mld dolaréw tajwanskich, wykazujgc sie
odpornoscig ha nasyconym i konkurencyjnym rynku. Tajwanskie platformy
integrujg rowniez ustugi finansowe, takie jak mikropozyczki dla sprzedawcow
czy raty dla kupujgcych, w celu przywigzania klientéw do wiasnych
systemow. W kontekscie zakupdw online na Tajwanie nalezy zwrdci€ uwage

na najwazniejsze wydarzenia wyprzedazowe wskazane w ponizszej tabeli.

Najwazniejsze swieto na Tajwanie. Mieszkaricy majg
kilka dni wolnych od pracy, aby spedzi¢ czas z
rodzinami, wymienic¢ sie prezentami i uczestniczyé
w tradycyjnych obchodach.

Wydarzenie

styczen/luty
Nowy Rok

Ksiezycowy

c r sierpien
Festiwal Qixi P
Bardzo lukratywny czas dla firm z

czekoladowej, jubilerskiej i kwiatowe;j.

bran:
(tzw. ,,Chinskie ranzy

Walentynki”)

listopad
Black Friday-

Cyber Monday

Zakupy online na Tajwanie nabierajg tempa podczas
tego globalnego wydarzenia wyprzedazowego.

11 listopada
To wydarzenie, ktére ma swoje korzenie w Chinach,

jest obecnie jednym 2z najwiekszych wydarzen
wyprzedazowych na swiecie.

Dzien Singla

12 grudnia
Podwdjna
dwunastka

Kolejne wielkie wydarzenie zakupowe w Azji
Potudniowo-Wschodniej. Jest okazjg dla klientow,
ktérych nie zadowolity wyprzedaze z okazji Dnia
Singla.

25 grudnia

Boze Narodzenie

W ostatnich latach coraz wigcej Tajwanczykéw
zaczeto obchodzié to swieto, co przektada sie na
wzrost ruchu w e-commerce w grudniu.

Tabela 1. Najwazniejsze wydarzenia wyprzedazowe na Tajwanie. Opracowanie wiasne na

podstawie: https://www.dhl.com/discover/en-sk/e-commerce-advice/shipping-guides-

by-country/country-quide-taiwan.
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WysyiKi

Warunki wysytki na Tajwanie sq stosunkowo elastyczne, z réznymi opcjami
dostawy zaréwno krajowej, jak i miedzynarodowej. W przypadku tej
pierwszej, Tajwan ma rozwinigetq sie¢ dostaw, z duzq liczbq opciji kurierskich.

W szczegdlnosci sie€¢ 7-Eleven, ktérg tworzy 7 000 sklepbdw, moggcych

dziata€ jako skrytki odbiorcze, oferuje uniwersalny odbidor zakupdw
w odlegtosci spaceru dla znacznej czesci mieszkancédw wyspy. W przypadku
wysytki miedzynarodowej, dla zagranicznych sprzedawcdéw dostepne sg

opcje dostawy przez firmy takie jak DHL, FedEx czy UPS.

Niewielkie terytorium Tajwanu umozliwia dostawe tego samego dnia
w korytarzu przemystowym Tajpej-Taoyuan-Taichung. GestoS€ realizacji
zamoéwien umozliwia platformom promowanie bezptatnych zwrotow
w ciggu 24 godzin, co stwarza wysoki poziom zaufania i zmniejsza wahania

zakupowe. Pétnocne metropolie stanowiq okoto 68% tajwanskiego rynku

e-commerce, co wynika z wigkszego skupienia ludnosci i wyzszego poziomu

zamoznosci klientow. Jednak potudniowe Kaohsiung i Tainan odnotowujg

szybszy wzrost, poniewaz modernizacja infrastruktury umozliwia dostawe

w ciggu dwboch godzin do wczesniej niedostatecznie obstugiwanych stref.
Pomimo tego, logistyka pozostaje powaznym wyzwaniem dla tajwanskiego
sektora e-commerce. Sredni czas dostawy zamédwief online wynosi okoto
2,5 dnig, co moze zniechecaé konsumentéw poszukujgcych szybszej obstugi.
Ponadto, Tajwanskie Stowarzyszenie Logistyczne (Taiwan Logistics
Association) poinformowato, ze 30% firm e-commerce boryka sie
z trudnosciami w dostawach na ostatnim etapie dostawy z powodu korkéw
w miastach i ograniczonej infrastruktury. Te przeszkody logistyczne mogq
wptywaé na zadowolenie i utrzymanie klientéw, stanowigc wyzwanie dla

rozwoju e-commerce.
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Handel transgraniczny nadal stanowi okoto 20% wszystkich transakcii,

w duzej mierze jest ukierunkowany na japonskie kosmetyki, amerykanskqg
mode i koreanskie produkty do pielegnaciji skéry. Protokoty wstepnej
odprawy celnej EZWAY ograniczyly przemyt, ale wydtuzyty odprawe o 6-12
godzin, przez co wigksze platformy rekompensujg opdznienia, wstgpnie
umieszczajgc zapasy w sktadach celnych na lotnisku Taoyuan.
W kontekScie regionalnym, przyjeta przez rzqd w Tajpej Nowa Polityka wobec
Potudnia otwiera korytarze handlowe do ASEAN, korzystajgc z ulg
podatkowych oraz zachecajgc lokalnych sprzedawcéw do lokowania
zapasdébw w centrach przetadunkowych w Wietnamie i Tajlandii. Niektore
platformy wykorzystujq cieszgcq sie duzym zaufaniem marke Tajwanu, aby
wejs€ na rynki sgsiednie. Inicjatywa USA-Tajwan w sprawie handlu w XXI
wieku zapewnia usprawniong ochrone wiasnosci intelektualnej, co jest
korzystne dla marek obawiajgcych sie podrabiania towaréw podczas

ekspansji w Azji. Wzrost w zakresie handlu transgranicznego jest szacowany

na 18,9 proc. Wedtug innych analiz jego wzrost jest przewidywany na

poziomie okoto 15 proc.

Najwazniejsze platformy sprzedazy

WSréd najwigkszych i najwazniejszych platform e-commerce na Tajwanie

obecne sq zaréwno te lokalne, jok i miedzynarodowe. Dominujgcq pozycje
na rynku posiadajq platformy miejscowe lub lokalne oddziaty zagranicznych
firm. Jednak miedzynarodowe platformy, takie jak Yahoo, Amazon czy
AliExpress, rowniez majq swoje znaczenie, zwtaszcza w przypadku produktow

importowanych, elektroniki, czy tez niektérych kategorii lifestyle’owych.

WSréd lokalnych liderédw nalezy wymienic PChome - jednq z najstarszych

i najbardziej popularnych platform e-commerce w Tajwanie, oferujgcq
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szeroki zakres produktéw, od elektroniki po odziez. Kolejnqg istotng markq
obecng na tajwanskim rynku jest Momo, znana z bogatej oferty i ustug
szybkiej dostawy. Ws§rdd lokalnych firm  majgcych duze udziaty
w miejscowym rynku nalezy wskaza€ jeszcze BigGo. Wieksze zagraniczne
firmy majqg réwniez swoje lokalne oddziaty dziatajgce na rynku tajwanskim.
WSréd nich nalezy wskazaé Shopee Taiwan, czeS¢ wigkszej platformy
regionalnej Shopee, ktéra zdobyta popularno$€ na Tajwanie w ostatnich
latach i obecnie ma najwigkszy udziat w lokalnym rynku e-commerce.
Réwniez Rakuten Taiwan, bedgca oddziatem japonskiej platformy Rakuten,
cieszy sie rosngcq popularnoscig na wyspie. Z miedzynarodowych platform
obecnych na Tajwanie i posiadajgcych znaczqgcq pozycje na lokalnym rynku
nalezy wskaza€ na Apple Online. Waznym graczem na lokalnym rynku jest
tez Yahoo. Amazon, pomimo tego, ze nie jest gtdbwng platformqg
e-commerce na Tajwanie, réwniez zaznacza swojg obecnos¢ w regionie,
a Tajwanczycy korzystajq z tej platformy, szczegdlnie w kategorii elektroniki.
Ponadto na lokalnym rynku funkcjonujq tez chinskie platformy takie jak

Taobao.

Regulacje prawne i wymogi dla sprzedawcoéw

Waznym aspektem jest takze prawo, ktére naktada na sprzedawcodw
obowigzek zwrdécenia uwagi na zwroty towardw, reklamacje i wymogi
konsumenckie (np. gwarancje na produkty). Warto tez zauwazyé¢, ze rzqd

Tajwanu, by ograniczy¢ rosnqcq liczbe oszustw, w 2024 r. wprowadzit Ustawe

O Zapobieganiu Zagrozeniom PrzestepczoSciq zwigzang z Oszustwami

(Fraud Crime Hazard Prevention Act — FCHPA), naktadajgcqg na branze
telekomunikacyjne, ptatnicze, e-commerce i reklamowe obowigzki zwigzane

z zapobieganiem naduzyciom, m.in. wspotprace z organami $cigania,
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szybkie blokowanie podejrzanych kont oraz przechowywanie danych

identyfikacyjnych i transakcyjnych.

Platformy udostepniajgce reklamy, takie jak Meta, Google, Line i TikTok,
muszqg weryfikowaé klientdw, ujawnia¢ sponsordw reklam i publikowaé
raporty przejrzystodci, a takze wyznaczyC lokalnego przedstawiciela.
Jednocze$nie Tajwan utrzymuje petny zakaz sprzedazy i reklamy
e-papierosdw, rygorystycznie egzekwujgc usuwanie wszelkich tresci
mogqgcych je promowag, réwniez od zagranicznych stron internetowych.
Dodatkowo przepisy dotyczgce bezpieczenstwa produktow zwierzecych
zobowiqzujg platformy e-commerce do ostrzegania o wymogach
kwarantanny oraz przechowywania i udostepniania danych sprzedawcdw

i nabywcoéw produktéw pochodzenia zwierzgcego.

Tajwan, poza dynamicznie rozwijajgcym sie sektorem teleinformatycznym

przyciggajgcym zagranicznych inzynierdw i inwestycje, pozostaje rynkiem

doS¢ zamknietym i wymagajgcym znacznych naktadédw oraz silnych

lokalnych partnerstw, zwtaszcza w ustugach. Obecnie jednak kraj stopniowo
liberalizuje regulacje w réznych sektorach, m.in. pod wptywem zobowigzah
wobec WTO oraz strategii przyciggania zagranicznych specijalistow.
Mimo wysokiego poziomu rozwoju gospodarczego, liczne lokalne przepisy
nadal komplikujg import z UE i innych regiondw, zwiaszcza przez
nieuznawanie wielu miedzynarodowych norm, co wymusza ponowne
badania i certyfikacje w tajwanskich instytucjach. Cho¢ okoto tysigca
produktéw zwolnionych jest z cel, a w strefach bezctowych przy portach
i lotniskach rozwija sie reeksport, wiele towardw, zwtaszcza rolne, tekstylig,
pojazdy i alkohol, objetych jest wysokimi taryfami i restrykcyjnymi
procedurami. Szczegdlnie chroniony sektor rolny wymaga
skomplikowanych kontroli fitosanitarnych, a o dopuszczeniu produktéw
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spozywczych decydujq odpowiednie agencje, takie jak APHIA, Departament

Zdrowia czy tajwanska FDA, publikujgce szczegbtowe wymogi importowe.

Nalezy tez wskaza€, ze wzrasta kontrola regulacyjna, czego dowodem jest

zablokowanie przez Komisje ds. Sprawiedliwego Handlu (Fair Trade

Commission) przejecia Foodpanda Taiwan przez Uber Eats w celu unikniecia
ryzyka duopolu. Decyzja ta sygnalizuje, ze zwigkszanie skali dziatalnosci
poprzez przejecia bedzie napotykaé na wieksze przeszkody, co w zamysle
wtadz ma sprzyja¢ innowacji zamiast monopolizowania rynku przez
najwigkszych graczy. W niektérych obszarach, takich jok segment urzqdzen
medycznych czy energii odnawialnej, wciqz istnieje wolna przestrzen, gdzie
logistyka i wsparcie posprzedazowe specyficzne dla danej branzy
odstraszajg gigantow. Start-upy wykorzystujgce te luki czesto nawiqzujg
wspotprace z istniejgcymi firmami w celu zwigkszenia wydajnosci, tworzgc
nieustannie zmieniajgcq sie dynamike konkurencji na tajwanskim rynku

e-commerce.

Aby zatozyC biznes e-commerce na Tajwanie, przedsigbiorcy powinni

zatozy€ lokalng firme, co zapewnia korzysci podatkowe oraz lepszy
wizerunek w oczach lokalnych konsumentéw. Proces rejestracji obejmuje
m.in. zarezerwowanie nazwy firmy, uzyskanie zgody inwestycyjnej, otwarcie
konta bankowego oraz zarejestrowanie dziatalnosci. Dodatkowo, korzystanie
z systemu elektronicznych faktur jest zalecane, cho€ nie obowigzkowe.
Wybdr odpowiedniej platformy e-commerce ma kluczowe znaczenie.
Popularne rynki jak PChome, Shopee czy Momo oferujq duzq baze klientéw,
ale wigzq sie z wysokimi prowizjami. Rosngce znaczenie zyskuje takze handel
spotecznoSciowy, gdzie przedsigbiorcy mogq bezposrednio komunikowaé

sie z konsumentami. Wazne jest takze dostosowanie ofert do lokalnych
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oczekiwan, w tym ttumaczenie tresci na chinski i dostosowanie metod

ptatnosci.

Szanse inwestycji na Tajwanie wobec innych rynkéw
azjatyckich
E-handel na Tajwanie zyskuje na znaczeniu i stwarza dla inwestoréw szanse,

nawet w poréwnaniu z Chinami lub innymi rynkami azjatyckimi, jednak

Z pewnymi zastrzezeniami. Tajwan to rynek e-commerce o mniejszej skali niz

Chiny czy inne duze kraje azjatyckie, co oznacza mniejszy potencjat
masowej sprzedazy, ale rowniez mniej skomplikowang konkurencije.

Pomimo mniejszej skali, tajwanski rynek e-commerce stabilnie sie rozwija

i taki stan jest prognozowany na kolejne lata. W przeciwienstwie do Chin,

Tajwan oferuje stabilne, przewidywalne warunki biznesowe - |est
umieszczany na wysokiej pozycji pod wzgledem wolno$ci gospodarcze.

Zapewnia takze wyzszq otwarto§¢ na zagraniczne marki premium i niszowe

produkty. Dla polskich przedsigbiorcow, ktorzy oferujq unikalne, wysokiej
jakosci towary, np. kosmetyki, zdrowqg zywno$¢ czy produkty ekologiczne,
Tajwan stanowi dobry punkt wejscia na rynek azjatycki — zwtaszcza, jesli
celem jest budowanie marki i reputaciji, a nie osigganie masowej sprzedazy.
Tajwan bywa postrzegany jako rynek posSredni — moze stuzy¢ joko baza do

dalszej ekspansji w Azji. Ograniczona skala (w poréwnaniu np. z Chinami)

moze by¢ jednocze$nie atutem — tatwiej budowaé marke i zdobywaé
doswiadczenie w lokalnej specyfice logistyki i regulacji prawnych. Rynek
chifski, mimo swojej ogromnej skali, wigze sie z wigkszqg konkurencjqg,
wyzszymi kosztami operacyjnymi i bardziej skomplikowanq biurokracja.
Tajwan moze by¢ wiec rozsqdniejszym wyborem dla firm szukajgcych
stabilnosci i mniejszych, ale bardziej przewidywalnych rynkéw, zwiaszcza
gdy chodzi o produkty premium.
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https://stripe.com/en-pl/resources/more/cross-border-ecommerce-in-taiwan-from-japan?utm_source=chatgpt.com#what-is-the-taiwanese-e-commerce-market-like
https://stripe.com/en-pl/resources/more/cross-border-ecommerce-in-taiwan-from-japan?utm_source=chatgpt.com#what-is-the-taiwanese-e-commerce-market-like
https://www.globaldata.com/media/banking/taiwan-e-commerce-market-grow-7-9-2025-forecasts-globaldata/
https://www.globaldata.com/media/banking/taiwan-e-commerce-market-grow-7-9-2025-forecasts-globaldata/
https://www.paih.gov.pl/rynki-zagraniczne/tajwan/
https://www.paih.gov.pl/rynki-zagraniczne/tajwan/
https://www.paih.gov.pl/rynki-zagraniczne/tajwan/
https://taiwan.ahk.de/en/invest/growth-sectors/consumer-retail#:~:text=Taiwan%27s%20consumer%20and%20retail%20landscape%20is%20marked,and%20high%20standards%20for%20quality%20and%20innovation.
https://taiwan.ahk.de/en/invest/growth-sectors/consumer-retail#:~:text=Taiwan%27s%20consumer%20and%20retail%20landscape%20is%20marked,and%20high%20standards%20for%20quality%20and%20innovation.
https://premiatncinfo.com/blog/taiwan/company-incorporation-tw/e-commerce-business/
https://premiatncinfo.com/blog/taiwan/company-incorporation-tw/e-commerce-business/

Podsumowanie

Tajwan ma rozwinigety i zréznicowany rynek e-commerce, ktéry obejmuje
zaréwno lokalne, jak i miedzynarodowe platformy. Sprzedawcy zagraniczni
majq szanse na sukces, adle muszq dostosowaé sie do specyfiki rynku,
zwracajgc uwage na warunki wysylki i przepisy prawne. W poréwnaniu
z Chinami lub innymi panstwami Azji moze by¢ postrzegany jako znacznie
mniejszy rynek oferujgcy mniejsze perspektywy masowej sprzedazy. Jednak
gospodarka Tajwanu wyréznia sig¢ w obszarze innowaciji, w tym takze pod
wzgledem e-handlu i logistyki, a konsumenci sq zainteresowani produktami
wysokiej jakoSci. Ponadto moze tez stanowi€¢ dogodny punkt ekspansji na
inne rynki azjatyckie, co moze stanowi¢ jego warto$¢ dla potencjalnych

inwestorow.
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@Trqde.gov.pl Rynek e-commerce na Tajwanie

Materiat zostat przygotowany we wspotpracy z Fundacijq Instytut Studidow
Azjatyckich i Globalnych im. Michata Boyma.

ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystugujg Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A.
(,PAIH") i mozna go wykorzystywaé w sposéb dozwolony przez przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach niekomercyjnych (tj. na uzytek
wiasny). Nie jest dozwolone komercyjne wykorzystanie przekazywanych tresci. Ponadto, materiat ten mozna
wykorzystag, jezeli przepisy lub zgoda uprawnionego zaktadajq, ze wykorzystanie w celach niekomercyjnych nie
wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla innych sposobdw wykorzystania materiatu niezbedne jest
uzyskanie pozwolenia od uprawnionego z tytutu autorskich praw majgtkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci
z tytutu jakiejkolwiek szkody bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek rodzaju, w tym szkody za utrate zyskow,
wyniktej z catkowitego lub czeSciowego wykorzystania informacji udostepnionych przez PAIH w niniejszym
materiale. W zwiqzku z tym, kazdy odbiorca tych informacji powinien sprawdzi€ przydatnos¢ i poprawnosé wyzej
wymienionych informacji zgodnie z ich przeznaczeniem i korzysta¢ z tych informacji na wtasng odpowiedzialnos¢.
PAIH oraz jej pracownicy nie ponoszg w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za jakgkolwiek decyzje lub dziatanie
podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani za jakiekolwiek konsekwencje wynikajgce z decyzji

podjetych w oparciu o te informacje.
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